| | Expansion, miércoles 3 de diciembre de 2008

INCASOL

Inversidn en
la nueva sede

M La Generalitat iniciara a me-
diados de 2009 las obras de
construccion de la nueva se-
de del Institut Catala del Sol
(Incasol), que supondran una
inversion de 26 millones de
euros. El edificio se ubicara en
unos terrenos de 1.903,52
metros cuadrados en L'Hospi-
talet de Llobregat, junto al
centro comercial Gran Via 2.
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NIKE

El arupo estadounidense se instala
en Passeig de Gracia

M La multinacional estadounidense Nike pone en marcha hoy
su cuarto establecimiento en Barcelona. El local estd ubicado en
el nimero 29 de Passeig de Gracia, en un edificio propiedad de
lainmobiliaria catalana Alting. El nuevo punto de venta contard
con mas de mil metros cuadrados y tres plantas de altura,donde
la empresa venderd toda su gama de productos. Nike cuenta
con un establecimiento de 400 metros cuadrados en Las Ram-
blas, otro en el Aeropuerto del Prat y una tienda dedicada a la
mujer en el centro comercial Lilla Diagonal. La planta baja del
inmueble estd ocupada también por Ermenegildo Zegna y el
resto del edificio esta alquilado por la cadena hotelera Hotusa.

GRUPOROB

La inmobiliaria sortea pisos a 50 euros
en Santa Coloma

M La promotora Grupo Rob, con sede en Badalona, ha decidido or-
ganizar el sorteo de 31 viviendas que no logra vender en Santa Co-
loma de Gramenet (Barcelones) mediante la emisién de unos bo-
letos que costaran 50 euros cada uno.Con esta iniciativa, la empre-
sa pretende dar salida a una treintena de pisos nuevos de entre 50
metros y 90 metros cuadrados, informa Efe. Los responsables de la
compariia empezaran hoy a vender los 7.000 boletos que se emiti-
rdn por vivienda, a razon de 50 euros cada uno.En el caso de ven-
der todos los boletos, la promotora recaudara 350.000 euros por
piso. El sorteo, que tendra lugar en un plazo de tres meses, sdlo se
celebrara si el promotor vende un minimo de 6.500 papeletas.

JOANLAO

Entrada en
Latinoamérica

M La firma de interiorismo
Joan Lao entra en el mercado
latinoamericano con el dise-
fio de la nueva sede de Canal
9 en Costa Rica. Joan Lao
cuenta con una trayectoria de
cerca de tres mil proyectos de
interiorismo, ademas de doce
mil referencias de piezas de
mobiliario, iluminacion y tapi-
cerfas.

La feria internacional de viajes de incentivos EIBTM arrancd ayer con prondsticos
de recortes de presupuestos y prondsticos de concentracion empresarial.

El fin del turismo de
negocios de las cabanas

El sector del turismo de negocios
ha iniciado en el dltimo afio un pro-
ceso de concentracion sin preceden-
tes, segin Rob Davidson, profesor de
la universidad britdnica de West-
minster y analista de la feria de con-
ferencias, incentivos y viajes de ne-
gocios EIBTM. Davidson asegurd
ayer, en la primera jornada del certa-
men que tiene lugar en el recinto de
Gran Via de Fira de Barcelona, que
atin es pronto para conocer el impac-
to de la crisis econémica en el sector,
pero afirmé que servird para poner
fin a “la época de las cabanas, que se-
ran sustituidas por grandes compa-
fifas globales”. Esta concentracion se
ha extendido también a las platafor-

mas de promocion del turismo de |
negocios, segtin Davidson. En el caso ®

espafiol, Turisme de Catalunya ulti-
ma la creacién de un organismo es-
pecializado en este segmento que
“actie como marca paraguas paralas
siete plataformas que ya existen en
Catalunya”, explicé ayer Turisme de
Catalunya. La nueva entidad iniciara
su actividad en 2009.

Las empresas del sector transmi-
tfan ayer un moderado optimismo
en la primera jornada de la edicién
de 2008 de EIBTM. La organizacién
asegura que atn es pronto para ha-
cer una estimacién clara del nimero
de asistentes, pero prevé mejorar las
cifras de asistencia del afio pasado.
En 2007, visitaron el salon 7.218 per-
sonas, un 20% mas que el afio ante-
rior. En la edicion actual, destaca el
incremento de las ciudades que
cuentan con un expositor propio
por primera vez. Es el caso de Chi-
cago, Oman, Jordania y Pekin, entre
otras.

Problemas

Seguin Rob Davidson, “las empresas
no van a suprimir sus viajes de nego-
cios, pero es probable que se reduz-
cala duracion de los mismos y se or-
ganicen en una ubicacién mas pro-
xima a la sede de la compaiifa”. Al
margen del impacto de la crisis en la
cuenta de resultados, que recorta el
presupuesto destinado a actividades
de este tipo, las empresas del sector
reconocieron ayer que uno de los

Escribe Cristina Fontgivell

El salon se prolongara hasta el jueves en el recinto Gran Via de Fira de Barcelona

Las empresas del sector
dicen que el incremento
de las tarifas es uno de los
principales problemas

principales problemas es el incre-
mento en las tarifas hoteleras y de
medios de transporte. Un informe
publicado en octubre por American
Express Business Travel pronostica
un incremento en las tasas aéreas de
hasta el 9% y un avance en el precio
de las habitaciones de hotel de hasta
el 6,5% en Europa el afio que viene.
“La situacion podria empeorar si se
tiene en cuenta que dos de los prin-
cipales clientes del turismo de nego-
cios son las empresas automovilisti-
cas y farmacéuticas, que no pasan
por su mejor momento”, afiadi6 Da-
vidson.

Los prondsticos para Espafia no
son negativos, segiin Turisme de
Barcelona. Las ciudades espafolas
acogieron 303 grandes congresos en
2007 y Barcelona fue la quinta ciu-
dad mas atractiva para la organiza-
cién de convenciones segun la In-
ternational Congress & Convention
Association. Turisme de Barcelona
estima que este afio las cifras de tu-
ristas de negocios se mantengan, pe-
ro puedan resentirse el aflo que vie-

ne. En 2007, tuvieron lugar 1.775 reu-
niones de negocios en la capital ca-
talana, un 36,2% mas que el aflo an-
terior, y visitaron la ciudad 629.704
delegados. La entidad no ha querido
hacer previsiones de resultados
concretas para este afo.

Mercado europeo
Ante la crisis, los organizadores de
incentivos miran hacia los paises
mas proximos al origen de sus clien-
tes. En el caso de Catalunya, el mer-
cado europeo se convierte en uno
de los principales objetivos, pese a
que se mantendran los esfuerzos
por vender la autonomia en Asia.
Las cadenas hoteleras y empresas
del sector de la restauracion cuen-
tan con espacios propios en EIBTM.
Joan Carreras, responsable de pro-
mocioén turistica de las bodegas To-
rres, aseguré ayer que la empresa re-
cibi6 130.000 visitas a sus instalacio-
nes de Vilafranca del Penedeés en
2007. El 70% fueron turistas extran-
jeros mientras que el 30%, naciona-
les. “Este afo también serd bueno
porque, pese a que han caido un 4%
las visitas, los ingresos han aumen-
tado un 10%, segtin Carreras. El res-
ponsable de promocién de Torres
destacd que actividades alternativas
al turismo de ciudad “estan ganando
enteros en los viajes de negocios”.

Olli-Pekka Kallasvuo presenté el N97 ayer en Barcelona. /Elena Ramén

CELEBRACION DEL NOKIA WORLD 2008

Nokia convierte a
Barcelona en su
atalaya tecnologica

NOEMi GOMEZ. Barcelona

Hoy cierra sus puertas en
Barcelona el Nokia World 08,
el evento anual mas impor-
tante del fabricante finlandés
de telefonfa movil. Mas de
dos mil asistentes de todas
partes del mundo, entre pe-
riodistas, bloggers, desarro-
lladores, analistas e inverso-
res han asistido a esta cita de
dos dias de duracion en el
que Nokia ha aprovechado
para desvelar su estrategia de
futuro. Sunueva apuesta para
el afio que viene es el
smartphone o teléfono inteli-
gente N9y, cuyo lanzamiento
anunci6 ayer el consejero de-
legado de la compaiia, Olli-
Pekka Kallasvuo.

Esta es la segunda ocasion
que el Nokia World se cele-
bra en Barcelona después de
que en 2005 tuviera lugar por
primera vez. El Nokia World
ya va por su decimocuarta
edicion. “Este, junto al Mobi-
le World Congress que tam-
bién se celebra en Barcelona,
son las dos citas mds impor-
tantes del afio para la compa-
fifa”, explicé Sari Lonngqvist,
responsable de servicios de
comunicaciones de Nokia.

Los directivos de Nokia
todavia no han decidido si
Barcelona volvera a acoger el

El impacto
econdmico en los
hoteles de la ciudad
se situard en torno al
millén de euros

evento el afio que viene. Aun
asi, Lonnqvist cree que la ca-
pital catalana tiene muchas
opciones. “Es mi ciudad favo-
rita de Europa”, asegurd.
Ademds de un centro de con-
ferencias moderno como el
CCIB, donde ha tenido lugar
el Nokia World 08, “Barcelo-
na tiene cubiertos aspectos
muy importantes para un ac-
to como éste, como son bue-
nos hoteles, transportes y lu-
gares de entretenimiento”,
dijo la ejecutiva de Nokia.

Los visitantes al foro se
han alojado en los hoteles de
la zona como el AB Skipper,
el Ars, el Princess o el Hilton,
todos de cinco estrellas. A ra-
z6n de una media de 200 eu-
ros por noche con dos mil
personas alojandose dos o
tres dias se calcula que el im-
pacto econdémico sélo en el
negocio hotelero de Barcelo-
na se situaria entre 800.000
euros y 1,2 millones.

Pég.10 Nokia apuesta por la Red
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